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NOS OBJECTIFS

AUGMENTER LAVISIBILITE DE VOS POSTS

Quel intéret, rappel sur la construction de vos publications, paramétrer un boost

CREER UNE PUBLICITE

Pixel Facebook, objectifs, cible, création du message, paramétrer le budget

JEUX CONCOURS

Pourquoi créer des jeux concours, time line ou application tiers, les mécaniques, les étapes, la
réglementation
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Limportance de définir un cadre : une ligne éditoriale

Des publications qui racontent des histoires
De ’humour, de la légereté, de ’humain, de la vie quoi ! |

Une organisation a établir : Qui fait quoi ! Quand ?

Comment ? Etc.

Le terrible algorythme de Facebook & le taux
d’engagement




L'ALGORITHME DE FACEBOOK

www.digiterati-academy.com

_ DIGITERATI
Facebook’s News Feed Algorithm Acadenty

News Feed Interest in Post Past Page Type of Recency
Visibility the Page Performance  Performance Content



TAUK D'INTERACTION =
PERFORMANGE DU POST
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Likes + Comments + Shares = Total Engagement

(Total Engagement / Fans) x 100 = Engagement Rate

Taux d’engagement d’une publication
= Le pourcentage de personnes ayant aime, commenteé ou partage votre publication,
ou ayant cliqué dessus, apres I'avoir vue



POUR OTPIMISER
L'ALGORITHME DE FACEBOOK

* Creez de l'interaction (like > emojis > commentaire > partage)

* A chaque posts

* Utilisez des medias : photos, gifs, videos en natif privilégie par
I'alogorithme, le live (qui mixe vidéo et commentaires), les liens, les CTA

* Les sondages

* Travaillez vos visuels : Canva, Pic Lab Studio, Gif Maker, Gif Boom,
Boomerang, Freepik, ...

* Soyez inventifs (surfez sur I'actualite, journée mondiales, ...)

* Optimisez 'audience de votre page

* Mentionnez des utilisateurs, des pages Facebook

* Le jeu concours

* Publier au bon moment !




* MEDIAVENTILO

AGENCE SOCIAL MEDIA
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99% des posts likés / commentés / partages, contiennent moins de 75 mots !

les posts se terminant par une question generent en moyenne 162% d’interaction
en plus.

Les publications contenant une image generent |179% plus d’engagement (likes /
commentaires / partages) que les publications purement textuelles

85% des utilisateurs de Facebook regardent les vidéos sans le son

les videos Facebook genérent un taux d’engagement superieur de 186% au
format Youtube

Les videos sous-titrees ont un temps de visionnage de |2% plus long

Les Lives generent |0 fois plus de commentaires que les autres videos



LE REACH

* La portée organique
* Le portée viral
* Le portée payante

BOOSTEZ UN POST
0U PUBLICITE 9

 Quelles sont les differences ?
e Comment choisir ?




BOOSTEZ UN POST

Attention a la rédaction des posts ET a la I'algorithme Facebook !

Eviter la promotion excessive au sein de votre publication
Ajouter des médias (gifs, images, videos)
Ajouter un CTA a votre publication Facebook

Eviter de faire des publications trop longues

BOOSTONS UNE PUBLICATION !




BOOSTEZ UN POST

14
. o ffo /7
.
Etap e S s I I I l P | I I e e S . Modifier I'audience "Personnes choisies par I'intermédiaire du ciblage”

Booster la publication
B .
|. Définir I'objectif (de temps en temps) e
\4
2. Rajouter un CTA S o

Laudience séi 3
- o
Age 18-65+ i

3. Configurer le ciblage re—

@ Déplacer repére

4. Choisissez votre budget et votre calendrier =

1 /'\ L'audience sélectionnée est parfaite |
| Audience potentielle : 85 000 personnes




PUBLICITE

GESTIONNAIRE DE PUBLICITE :

WWW.FACEBOOK.COM/ADSMANAGER/MANAGE/

| . Votre ObjECtif . Conversion, trafic, interaction ... Pixel Facebook

2.Votre cible : audiences personnalisées, ciblage socio — déemographique,

par intéret, ...
3.Vos placements . libres ou recommandés
4.Votre PUbliCitéI accroche, media, description, titre, lien, CTA

5.Votre budget . impressions, CTC, ... «
PUBLICITE

facebook FACEBOOK
Ads R




B = cesomare oo LY

Tourisme Commerce (13...
Campagne : Choisissez votre objectif Mode création rapide

Campagne

I— Objectif
Quel est votre objectif marketing ? Besoin d'aide pour voire objectif ?
S8 Ensemble de publicités sensibilisation Considération Conversion
Motoriété de la marque Trafic Conversions
Portée Interactions Ventes catalogue -
] Publicité
Installations d'apps Visites en point de vente
Vues de vidéos [ ]
Genération de prospects
Fermer

Messages

@& L S T & » B C |3 NN "




FACEBOOK PIXEL

<>

. Suivre les conversions

. Faire du reciblage

. [Facebook pixel helper]




2. GIBLER SON AUDIENCE

Audience
En savoir plus

Créer Utiliser une audience enregistrée ¥

Audiences personnalisées

Exclure | Créer v

Lieux Tout le monde

@ France
@ Inclure Parcourir

Ajouter plusieurs lieux a la fois...

Age 18 v - 65+ v
Sexe Hommes Femmes
Langues

Ciblage avancé

3 qui répondent a au moins UN des critéres suivants

Parcourir

Exclure des personnes

Connexions Ajouter un type de connexion v

Enregistrer cette audience




2. GIBLER SON AUDIENCE

Définition de I'audience

/'\ Votre audience
! ‘ est définie.

Lieux Résidents

@ Paris, lle-de-France +

@ Inclure v Parcourir Portée potentielle : 1 900 000 personnes
Faire un ajout groupé de lieux Résultats quotidiens estimés
Age -
g 25 ~ 50 ~ Portée
. 840 -5 200
Sexe Hommes Femmes

Clics sur un lien
Langues Frangais (France) 7 - 36

A Vos résultats seront probablement différents des
estimations.

Les données disponibles pour calculer cette estimation




2. GIBLER SON AUDIENCE

lieu ;
Atteignez les utilisateurs situés dans les zones géographiques ou vous voulez faire

des affaires. Par exemple, si votre entreprise est locale, vous pouvez diffuser vos
publicités aux personnes se trouvant a proximité de votre magasin.

Données déemographiques

Choisissez 'audience de votre publicité en fonction de données démographiques
telles que I'age, le sexe ou le niveau d’études, entre autres. Par exemple, vous

pouvez créer différentes publicités pour vous adresser a des nouveaux diplédmés, a
des personnes qui viennent de se fiancer ou a des parents.




2. GIBLER SON AUDIENCE

Centres d’interét

Atteignez les utilisateurs en fonction de leurs centres d’intérét et de leurs activités
e, si vous vendez des ustensiles de cuisine, vous pouvez

sur Facebook. Par exemp
atteindre les personnes qui aiment cuisiner, regarder les émissions de cuisine ou

consulter les sites de recettes.

Comportements

Atteignez les utilisateurs en fonction de leurs comportements d’achat, de 'appareil
qu’ils utilisent et de leurs autres activités. Par exemple, vous pouvez atteindre les
voyageurs d’affaires, les joueurs ou les personnes qui utilisent un certain type de

téléphone.




2. GIBLER SON AUDIENGE : EXEMPLE

Age 25 - 50 w

Sexe Tout Hommes m

Langues Francais (France)

Ciblage avancé INCLURE les personnes qui répondent 3 au moins UN des critéres
suivants

Intéréts > Fitness et bien-étre

Yoga
Suggestions Parcourir
Exclure des personnes ou Affiner |'audience

Elargissez les centres d'intérét lorsque cela permet d’obtenir plus de
clics sur un lien & un co(t inférieur par clic sur un lien.

Définition de I'audience

/‘\ Votre audience
I ‘ est définie.

Portée potentielle : 130 000 personnes
Résultats quotidiens estimés

Portée
360-2100

Ces estimations ont-elles été utiles ?



Google

2. GIBLER SON AUDIENGE : EXEMPLE

magazines yoga  Q

Tous Images Vidéos Actualités Maps Plus Parametres Outils

Environ 25 400 000 résultats (0,33 secondes)

Quel magazine yoga & bien-étre choisir? | Yogamag
www.yogamag.info/dir/presse-yoga-bien-etre/ v

11 oct. 2015 - Les bienfaits du yoga se ressentent rapidement tant sur le corps que sur I'esprit que vous
soyez neophyte ou yogi expérimenté. Yoga magazine plaide pour un yoga accessible et sincére avec
des informations pratiques, des postures réalisables, des rencontres éclairantes et des explications
scientifiques.



2. GIBLER SON AUDIENGE : EXEMPLE

Yoga Magazine:

auizebew

sareé - piitalin - Mestyle

Une sexualité radieuse
grace au yoga

a »
4 3
o9 ;

Lot \ F

Quel est N

votre N

élément?

Périodicité : tous les deux mois chez votre marchand de journaux

Abonnement: 19€ pour 6 numéros

Les bienfaits du yoga se ressentent rapidement tant sur le corps que sur l'esprit que vous
soyez néophyte ou yogi expérimenté. Yoga magazine plaide pour un yoga accessible et
sincere avec des informations pratiques, des postures réalisables, des rencontres €clairantes
et des explications scientifiques. Mais surtout, ce nouveau magazine vous propose de vivre
pleinement le yoga en puisant dans ses pages la beauté, 1’authenticité et I’inspiration qui

vous permettront de trouver votre équilibre, en matiere de santé, bien-&tre et bonheur.

Site officiel:




2. GIBLER SON AUDIENGE : EXEMPLE

Ciblage avancé INCLURE les personnes qui répondent & au moins UN des critéres
suivants

Intéréts > Fitness et bien-étre

Yoga

Suggestions Parcourir

et DOIT AUSSI répondre a au moins UN des critéres suivants

Intéréts > Centres d’intérét supplémentaires
Yoga Journal

Yoga Magazine

Suggestions Parcourir

Exclure des personnes ou Affiner

Elargissez les centres d’intérét lorsque cela permet d’obtenir plus de
clics sur un lien @ un co(t inférieur par clic sur un lien.

Définition de I'audience
/‘\ Votre audience
l est définie.

[
Parfait

Portée potentielle : 17 000 personnes

Résultats quotidiens estimés

Portée
230 -1000

A Vos résultats seront probablement différents des
estimations.

Les données disponibles pour calculer cette estimation
sont limitées, ce qui pourra en affecter la précision.



2. GIBLER SON AUDIENCE

= Audience principale
= Audience personnalisée

= Audience similaire




3. DEFINIR SES EMPLAGEMENTS

Placements

) Les pubs dans les Instagram Stories
Vous pouvez désormais créer des pubs qui seront diffusées sous forme de stories. Les pubs en stories
ne peuvent étre diffusées que sur Instagram. En savoir plus sur les pubs dans les Stories.

e Placements automatiques (Recommandé)

En savoir plus.

Modifier les placements

En savoir plus.




3. DEFINIR SES EMPLAGEMENTS

Plates-formes

Facebook -
Fils -

. @ Jasper's Market
Instant Articles > Sponsored - @
Vidéos intégrées v

Colonne de droite

Vidéos suggérées v
JASPERS-MARKET.COM
Instagram - Jasper's Market is now open downtown
Qi John Evans 23 ot 2 Comme
F|| v ﬁj Like W Comment {:‘) Share
Stories
- ' =
Audience Network - B - & > =
Natif, banniére et interstitiel Facebook Fils
Vidéos intéaré Voir les médias autorisés
idéos intégrées v

Vidéos récompensées
Messenger

Accueil




3. DEFINIR SES EMPLAGEMENTS

Desktop newsfeed

Right hand side display

Mobile newsfeed




3. DEFINIR SES EMPLAGEMENTS

eeeee Carrier eeeee Carrier

© Instagram 3

Messages
OriginalCoastClothing ‘ B
Sponsored 2 & Brendan Aronoff
Fall favorites are in. Find your next go-to &2 . ‘

sweater today. "’ "1 N

A Scientist Explains The Healthiest Way To
How Meditation And Eat Sushi OFidinal C Clothi
Prayer Rewire Your SloTiiinG riginal Coast Clothing
Brain

- Original Coast Clothing iy

Sponsored

- Original Coast Clothing

£ =
=

&V

?V &7 !

‘ More Conversations

H Cerissa Tanner Free shipping on any purchase over $20 | Evan Litvak

Free shipping on any purchase
over $20 Shop Now

@ 4,589 likes
We made it to Seattle! Loving the pacific northwest s
originalcoast Fall favorites are in. Find your next
go-to sweater today.

® O




4. CREEZ VOTRE PUBLICITE

Format

[ NEW |

Carrousel Image unique Vidéo unique Diaporama Collection

En
savoir plus




9. DEFINIR SON BUDGET ET SON CALENDRIER

Budget et calendrier
38 En savoir plus

Budget Budget quotidien = 20,00 €

2000 €

EUR

Le montant réel dépensé quotidiennement peut varier.

Calendrier  Diffusez votre ensemble de publicités en continu a partir d'aujourd’hu

Définissez une date de début et de fin

Vous ne dépenserez pas plus que 140,00 € par semaine.

Afficher les options avancées~




EXEMPLE DE PUBLICITE

@ Accroche
&

Complétez vos revenus pendant les fétes en louant votre logement.

Image

N~
=

Description . Sille ‘ - -y |
, ) L Titre
Découvrez ce que votre logement pourrait vous k

rapporter sur Airbnb

Créez votre annonce dés maintenant et commencez a gagner de l'argent.

Lien HTTP://FR.AIRBNB.COM/BECOME-A-HOST En savoir plus | ., CTA

00 13 1 commentaire




EXEMPLE DE PUBLICITE

UberEATS il J'aime la Page

wponsorise -

Un burger et plus si affinités ? Du mardi 18 avril au samedi 22 avril, profitez
de notre offre exclusive* : 1 burger acheté = le méme burger offert & &=

Craquez, partagez &

*dans la limite des stocks disponibles, parmi une sélection de burgers de
nos restaurants participants

Texte

(accroche)
Image

Titre CTA

1 burger acheté = 1 burger offert ©

Tous les jours de 8h a 00h, sans minimum de commande
/ GET.UBER.COM En savoir plus  ©
Description geap . \

Lien affiché

36 commentaires 3 partages n v



GCONTENU PUBLICITE

=> Utilisez les bonnes images : jouez sur le contraste avec le fil d'actualité ou dans I'image
elle méme, montrez des personnes qui utilisent vos produits, mettez I'offre directement
dans I'image, monirer des personnes en train de sourire et qui vous regardent
directement, ...

=» Ecrivez des textes accrocheurs: commencez par une question, soyez clair et concis
(I'objectif n'est pas de vendre mais de convaincre), faites une offre impossible a refuser,
crez un sentiment d’'urgence, offrez la preuve sociale

= Ajoutez un appel a I'action : « en savoir plus », « télécharger », « acheter »



@ Elinoi & J’aime la Page

elino)

Allez... Saute le pas, et rejoins une Top Startup ! 45°
B3 Pas de CV ni lettre de motivation
B4 Gratuit

EJ Recois nos offres de job ciblées

|17 i

Découvre nos offres de job en startup
Elinoi t'aide a trouver un job en startup qui matche d'abord avec ta PERSONNALITE

. AR En savoir plus




Accuell

£ Danilo

3 Danilo Duchesnes

Fil d’actualité

o Messenger

5% yparketplace

Raccourcis

6 Danilo Duchesnes

@ rich Ambitions

€ QLRR5.0

@ Les Rebelles Intelli...
« Afficher plus...

Parcourir

¥ Enregistrements

c' Groupes

"4 | Evénements
Pages
» Afficher plus...

Créer
Publicité - Page - Groupe
Evénement - Collecte de
fonds

Social Media Pro

[Article] Avoir un site gui se charge rapidement est CAPITAL.
La vitesse de chargement impacte aussi bien sur votre référencement
qQue sur vos visiteurs !

Social

6 conseils pour améliorer la vitesse de chargement de son site web

6 conseils pour améliorer la vitesse de chargement de
son site web - Social Media Pro

Avoir un site qui se charge rapidement est aujourd*hui CAPITAL ! Parmi la
quantité d'information qui circule sur la toile, vous vous devez de proposer un...

En sawoir plus

D 1 commentaire 1 partage

san

.-

%] 4 invitations 4 des événements

n W B e

= Voir plus

3 autres personnes

Voir tout

Vioir tout




Composez les premiers messages que les personnes verront dans
Messenger aprés avoir cliqué sur votre pub.

Préparer des messages

Vous faites du Yoga seule chez vous mais vous ne progressez
pas aussi vite que vous le voulez ?

Faites-vous accompagner par nos expertes et faites votre
Yoga en groupe. Intéressée ? &

Rejoignez-nous pour une séance découverte @

Cours de Yoga & Paris - Premiére séance offerte &

Choisissez sur notre site web le jour et la date qui vous
conviennent le mieux pour votre séance.

Réserver =

Vous faites du Yoga seule chez vous mais vous ne progressez pas aussi
vite que vous le voulez ?

Faites-vous accompagner par nos expertes et faites votre Yoga en
groupe. Intéressée ? @

Rejoignez-nous pour une séance découverte o

{ o
o 4t
i 5N

Cours de Yoga a Paris - Premieére séance offerte )

Choisissez sur notre site web le jour et la date qui vous conviennent le mieux pour
votre séance.

Réserver

oY Jaime () Commenter > Partager & Buffer


https://www.journalducm.com/media/Power_Editor_-_Ge%CC%81rer_les_publicite%CC%81s_-_Campagnes-iloveimg-compressed-1.png

(D Maéva Brit et 13 autres personnes

Airbnb iy J'aime la Page

Des studios au cceur de la ville aux villas de luxe, Airbnb propose plus de 2
millions de logement a travers le monde. Inscrivez-vous aujourd'hui et
trouvez votre maison idéale.

Créer une publicite

jusqu'a 80% de réduction
fr.shein.com

Trouvez votre Airbnb idéal

Yourtes, appartements, chateaux - trouvez ce qu'il vous faut.

A ER S'inscrire

O0D=%= 54 9 commentaires 5 partages |ggv

J'aime B Commenter Partager

“ 1\\\\ ‘

¥

Vente flash baskets ADIDAS jusqu'a -40% !
shopping.frinviptus.com

» L 4

English (US) - Espafiol

it _ +
Portugués (Brasil) - Deutsch




> QUELQUES CONSEILS

= Rester pertinent en fonction de I'audience ciblée
=» Respecter les contraintes (90 caracteres si possible)
=» Favoriser les contenus courts et percutants

=>» Utiliser un maximum de visuels (6 possible)

= Visuel : moins de 20% de textes | (REFUS)

=» Utiliser un ton léger / direct / proximité

= Ne pas noyer la publicité de majuscules

=>» Utiliser des smileys (+35 a +138%)



INFORMATIONS IMPORTANTES...

=>» CPC moyen en Europe : entre 0,3€
=>» CPC moyen Tourisme : 0,45€
=» Tourisme, sujet le plus discuté sur Facebook en 2018 !

=>» Impossible de connaitre la bonne enchere en fonction de la
bonne audience

* Prend en compte : le budget + I'audience + la performance...

=» Le mieux c’est de tester une campagne avec entre 5 et 10€ /
jour.




GAS PRATIQUE




OBJECTIFS

* Interagir et engager (TAUX D’ENGAGEMENT !) sa communauteé
avec un contenu qualitatif

* Agrandir sa communauté — Recruter des fans

* Developper sa visibilité / la portée de sa publication

* Reécompenser-fideliser sa communaute

* Apporter du trafic sur votre site web

* Booster ses ventes en magasin

2 POSSIBILITES

e Time line
* Applicatif




LEGALITE DES JEUX CONCOURS

* Deépot de reglement chez un huissier n’est plus obligatoire depuis

janvier 2015

* Mais il est le premier rempart juridique contre les litiges ou

reclamations abusives

Facebook se lave les mains en cas de litige, et peut potentiellement

supprimer toutes les publications liées




> REGLEMENT VERSION |

* Titre / Nom du jeu

* Nom de l'organisateur ou nom propre pour un particulier avec ses coordonnées

* Mentions legales de I'organisateur : Le registre du commerce et des sociétes

* Date et heure de début et date et heure de fin du jeu-concours

* La valeur des dotations par ordre décroissant : nombre, description et prix unitaire
TTC du/des lots a gagner

* Localisation : le concours est destiné aux citadins de telle ville ou tel pays

* Mecanique du jeu : selection du gagnant avec jury, vote du public, tirage au sort,
questions subsidiaires, etc.

* Communication : D’ou sera accessible le jeu (Facebook, mobile, blog partenaire...)

* Modalites de remboursement des frais de participation

* Modalités de colits et d’obligation d’achat : selon la loi frangaise n°2011-525 datant
du |7 mai 201 1, la participation a un jeu-concours peut avoir une obligation d’achat
ou non.




> REGLEMENT VERSION | SUITE

*«Ce jeu-concours n’est ni organisé, ni parrainé par
Facebook. Les données personnelles collectées sont
destinées a la societé organisatrice et non a
Facebook.»




REGLEMENT VERSION 2

Dans ce reglement vous devrez impeérativement ajouter une décharge de responsabilité complete
envers Facebook en précisant que cette promotion n’est pas sponsorisée, soutenue ou gerée
par Facebook.

Ensuite nous vous conseillons d’organiser le reglement comme suit :
|. Présentation de I'organisatrice
Condition de l'offre : limite d’age, restriction géographique, durée du jeu

3. Modalités de participation et déroulement du jeu :Acces au jeu, mécanique de participation,
nombre de participations autorisées

4. Preésentation des dotations : Nom des lots, prix TTC, quantités, conditions et procédures de
remise des lots (voie postale, mail, etc)

1 Jardin BiO'
rdin

o fo .

5. ldentification des gagnants e}
[Jeu Panier Bio] Bravo, le produit a deviner était bien le
Muesli graines sans sucre ajouté. Vous souhaitez que
le panier bio continue de se remplir 7! Devinez le
produit du jour !

Protection de données a caracteres personnelles

7. Fraude, litige, contestation et réclamation

» Indice : 100% d'origine France, ce produit allie la
douceur de la vanille et la fraicheur de la pomme !

Le panier rempli est a gagner. Tirage au sort parmi les
bonnes réponses
(Modalités : http://bit.ly/1FX200r)

9 Identifier

I Ppatricia Pereira merci bour le concours. ie

BIO
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TIME LINE

|. Redaction d’un reglement > Huissier !

2. Choix de la mécanique
> question/reponse
> quizz
> avis
> partage de photos...
en lien avec votre activite et
communaute.

3. Choix du / des lots
4. Définir la duree
5. Redaction d’'un post avec

* meécanique de fonctionnement
* lien vers le reglement

Il Ristorante
Publié par Anne-Cécile Cojean [?]- 6 juin, 08:11 - €

®

(4?:-,-,.,

[JEU CONCOURS] Avec quelle personne de votre entourage aimeriez-vous
partager un repas italien ?

--> A gagner

4 bons repas Il Ristorante d’une valeur unitaire de 20€

10 livres « recette Il Ristorante » d’une valeur unitaire de 7€...
Afficher la suite




TIME LINE

MECANIQUE DU JEU : CE QUEVOUS NE POUVEZ PAS FAIRE

Demander aux participants de taguer un ou plusieurs de ses amis en commentaires
pour que sa participation soit validee

Demander de partager un lien sur leur propre journal ou sur le journal d’'un de leurs
amis

Obliger les participants a liker la page Facebook.




TIME LINE

FAIRE LA PROMOTION DU JEUX CONCOURS :

* Fichier clients
 Publicite facebook
* En magasin




HIGH-LO
TE FAIT GAGNER
3 PASS ALLEVENTS!

ngl'l-h:l 11
18h-6

Envie de participer a tous nos concerts gratuitement 777 Tente de gagner un
des 3 PASS ALL EVENTS mis en jeu !

DODODODOODODODODD

Pour participer © dis nous en commentaire quel artiste tu réves de voir a
Lyon en 20191 =

3 personnes seront tirées au sort parmi les participants et gagneront un
PASS donnant accés a

221218 - Lord Esperanza / Doxx - Club Transbo - Lyon
18.01.19 - Alpha Wann - Club Transbo - Lyon

14.02.19 - Lomepal - Halle Tony Garnier - Lyon
15.02.19 - Homet La Frappe - Club Transbo - Lyon
21.02.19 - RK - Ninkasi Gerland / Kao - Lyon

16.03.19 - Dosseh - Ninkasi Gerland Kao - Lyon
03.04.19 - HAMZA - Transbordeur - Lyon

06.04.19 - Caballero & JeanJass - Transbordeur - Lyon
10.04.19 - Youssoupha - Lyon - Le Transbordeur

Resultats le 21 decembre a midi, bonne chance atous | &5

High-lo sur les réseaux :

— FB : facebook.com/high.lo.lyon

— 1G : instagram.com/highlolyon

— WB : www totaalrez.com

— SC : snapchat.com/add/highlolyon

— HT : #highlolyon

Réglement du jeu hitps:/fwww totaalrez com/___ /ftente-de-gagner-un-des-3-
pass-.../

Ce concours n'est pas gére ou parrainé par Facebook.



Charles Vignon

Devineau Cirier parfumeur
Publié par Louison Grouard [?] - 20 mai 2017 - € [ Concours Charles Vignon |

Saurez-vous résoudre cet énigme ? Répondez en commentaire et
nommez unie) amije) pour relever le défi.

Dimanche 28, c'est la Féte des Meéres ! Nous vous faisons gagner ce joli lot
de 3 produits Devineau. Dites-nous quelle est votre senteur "Evasion"
préférée, nous tirons au sort parmi les commentaires

Mous tirerons au sort 3 gagnants parmi les bonnes reponses, qui
remporteront chacun les 3 recettes présentes dans I'énigme :
- Le Muesli Bio Chocolat Noix de Coco... Afficher la suite

B Commenter = Partager
OO0 262 Chronologique ™
143 partages

Aficher les commentaires precedents 2303



uiz des /ardz’ns %Sl‘oriques

A quel mouvement pictural appartenait Claude Monet, le
célebre peintre du jardin de Giverny ?

g9z Radise
Dméi P yar

[Quiz des Jardins Historiques] Que diriez-vous d'un
petit quiz estival sur nos coffrets de graines des
jardins historiques ?

Participez en répondant correctement a la question.
¥ Indice : http://bit.ly/1MvM4rd

Les 2 coffrets Giverny sont a gagner. Tirage au sort de
2 gagnants parmi les bonnes réponses.
[Réglement : http://on.fb.me/1MvMxKS]

Q Identifier = 9 Ajouter unlieu = # Modifier

J'aime - Commenter - Partager iE v

) Cindy Franco, Rosemary Mary, Plus récents ~
Laurence Breuil et
92 autres personnes aiment ¢a.

& 53 partages
L7 voir les commentaires précédents 6/123

Zeadl Mandy Morgan Kenzo Merci pour ce concours
je croise les doigts @) la réponse es
impressionniste
J'aime - Répondre - Message - 31 juillet, 17:00

Modifié

ﬁ Vikki Newman Bonjour, je participe, merci
J'aime - Répondre - Message - 1 aoit 19:17

Didier Ribaille impressionniste MERCI
J'aime - Répondre - Message - 2 aolt, 06:10

Laurence Breuil bonsoir merci pour ce
x concours j'aime et je partage et je dirais

I'impressionnisme

J'aime - Répondre - Message - 2 aolt, 21:36

ﬁ Rosemary Mary Bonjour j'aime, je partage et je
[ tente votre super concours avec grand plaisir.
Pour la réponse : Mouvement Impressionniste.
J'aime - Répondre - Message - 3 aolt, 12:04
g Severine Moulin Lathiére Mouvement
impressionniste
J'aime - Répondre - Message - 2 aolt, 13:35
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INVENTE TA FIN
OE LA PUB YOP
ET GAGNE LE NOUVEL
IPHONE 55 |

[ Like Comment i

» BEL Album: Timeline Photos
;./ ECRIS TA FIN DE LA PUB YOP & GAGNE LE NOUVEL IPHONE 55 : Shared with: & Public

T’as aimé les fins de la pub YOP 7 T'as mieux & proposer ? Fais preuve

d'imagination et invente ta fin

- Via un tweet sur Twitter avec les hashtags #CmonYop et #Cmafin Open Photo Viewer

- Via un commentaire sur ce post Facebook avec les hashtags Download

#CmonYop et #Cmafin... See more 3

! ¥ 2 A%k Embed Post
Like - Comment - Share
Report

™y 351 people like this. Top Comments ~
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Speedy Jai
aime la -
@V Réparation automobile - 25 756 J'aime LE page -

[Speedy fait le plein] - Concours terminé

Speedy vous donne la possibilité de gagner un plein
d'essence” !

Pour participer, laissez un commentaire en précisant la
marque de votre voiture avant 24h.

Le gagnant sera tiré au sort parmi les participants (=

& J'aime wCommenter ~ Partager 647 commentaires 71 partages

266 personnes aiment ¢a.
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iz

ﬁ; KéTalLa bouTiqUe a ajouté 2 nouvelles photos.

Voici le petit CONCOURS si attendu et son déroulement !

1. suggérer une amélioration, nouveau produit, remarque ou critique ( a
écrire en dessus en un mot ou plusieurs en essayant d'étre au maximum
objectif )

2. liker la page ( si ce n'est pas encore fait )

3. attendre le 20 juin pour les résultats du tirage au sort

4. venir a la boutique récupérer les cadeaux :

- cabas et la pochette en cuir rose pale HOUSE DOCTOR

- bracelet " lien d'amitié " a choix de LYLAN

- bon cadeau de 20 CHF

A vous de jouer ! Bonne chance !!! ¢
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Graine De Shopping

Concours

Vous étes un groupe de 4 amies, 4 soeurs, 4 cousines: bref, un quatuor de
choc? Et si vous passiez I'été avec un bracelet qui vous rassemble? Pour
remporter cet ensemble, il suffit de commenter ce post en taggant les
membres de votre quatuor!
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s ... Auberge de Salanfe

A gagner : 2 x une 1/2 pension en dortoir (repas du soir, nuitée et petit-
déjeuner)

Comment jouer? Likez notre page et ce post. Tirage au sort le jour de
l'ouverture, 4 juin 2015.

<

Bonne chance et bonne semaine !! 2@

CONGOURS |

" A GAGNER 2 X172 PENSION EN DORTOIR

J'aime - Commenter - Partager

Y et 352 autres personnes aiment ¢a. Meilleurs commentaires ~
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. A L'avenir est a nous! -

mm Allemand ou anglais pas au top 7 £53

Gagnez 2 sejours linguistiques a Londres ou Berlin.

Dites-nous en vidéo pourquoi vous devriez gagner et postez-la ici =
http://bit.ly/2qiU4Dp

Délai de participation et sélection de **2** gagnants le 25
septembre des midi.

On se rejouit de voir vos vidéos !

Bonne chance a tous

LE CONCOURS BLV
z
.

Vo
a %460

N | ——————- -0:51 ﬁ B e \x




TIRAGE AU SORT AVECAGORAERkeline Facebook

Concours Timeline

Determine how users can enter the contests: by liking and/or commenting on the
selected post, then pick one or several winners gratu its sur FacebOOK
Récompensez vos fans et
m
‘gﬁﬁj augmentez I'engagement en
organisant un tirage au sort,
Quiz ou méme concours photos
EECMT R directement sur votre Timeline
Facebook
1 Aaron Kahlow [EIE f vew @ Unpick winner
Well, | think instituting mandatory set a cing a sept would be a good start for all US CEOs!!! You asked for it ;)

&eia f CREER UN CONCOURS

) 5

Tirage au sort Quiz Concours Photo
Sélectionnez aléatoirement les Posez une question a vos fans et Demandez a vos fans de commenter
gagnants parmi les fans ayant aimé sélectionnez votre gagnant(e) parmi les avec une photo et sélectionnez vos
et/ou commenté votre publication. commentaires comportant la bonne gagnants parmi les commentaires

réponse. ayant le plus de j'aime.




APPLIGATION TIERS

2 ACTEURS PRINCIPAUX

» SOCIALSHAKER

r



LES BONNES PRATIQUES

 Spécifier que I'animation n'est pas organisée par Facebook (dans le
reglement ou le post)

* Creer un reglement simple pour vous proteger, donner les infos &
garder le controle de l'animation

* Eviter les pratiques & administrations interdites : aimer la page /
taguer xx amis / partager en public ...

* Interagir avec tous vos participants

* Lot adapte

* Soyez visuel & mobile

* Incitez au partage




